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디지털마케팅전공은 
SNS 마케팅 채널 운영, 그로스 마케팅, 마케팅 자동화, 구글 애널리틱스(GA),

구글태그매니저(GTM) 등 디지털 마케팅의 A to Z를 커버하는 커리큘럼을 통해
전문 디지털 마케터를 양성하는 국내 최초 대학원 석사과정입니다.

국내 최초 실무중심형 디지털마케팅 MBA 과정

디지털마케팅전공

디지털마케팅의
기초부터 학습하는
실무 중심 커리큘럼

Curriculum

브랜드 마케터를 위한
데이터 기반 마케팅

Brand marketing

고객 유입을 위한
채널별 디지털 마케팅
전략 수립

Marketing strategy

디지털마케팅전공은 1년안에 과정 이수를 할 수 있는 정규 경영학 석사과정으로
전 과목 토요일 수업으로 진행합니다.

디지털마케팅전공 소개 Digital Marketing

수업연한

1/1.5/2년
자유 선택

수업

토요일 강의

학위

경영학석사
(MBA)

이수학점

총 30학점

경영대학원
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과정 특장점 Digital Marketing

02. 최고의 현업 전문가들로 구성된 교수진

01. 디지털마케팅 트렌드를 반영한 실무 중심 커리큘럼

• 현직 디지털 마케터 및 마케팅 데이터 분석가들의 
실무형/실습형 강의

• AI빅데이터 교육을 선도해온 국민대 AI빅데이터전공과의 수업 공유
• 국민대학교 경영대학 교수들의 경영학, 심리학, 커뮤니케이션, 

통계학 강의

03. 인적 네트워크 형성 기회

• 국내·외 교수진 및 국내 최고 마케팅 실무진과의 네트워크 형성

• 기업 연계 프로젝트를 통한 국내 기업과의 네트워크 형성

• 졸업생/재학생 간 동문 네트워크 형성

04. 디지털 마케터 인재 양성을 위한 산학협력

• 삼성금융사(카드/증권/생명/화재) 디지털 전략과정 위탁교육

• 국내 최대의 실무 교육 플랫폼인 Fast Campus와 커리큘럼 공동 개발

• e–Commerce 디지털 마케팅 플랫폼, 플래티어와의 산학협력 교육

• 국내 최고의 퍼포먼스마케팅 기업 애드이피션시, 매드업, 

마티니와의 연계교육

• SNS 마케팅 전략에서부터 성과 측정, 분석을 통한 성장까지 

디지털 마케팅의 전 과정 학습

• 최신 디지털 환경을 반영하는 지속적 커리큘럼 개편



커리큘럼 Digital Marketing

1학기

마케팅커뮤니케이션

디지털컨텐츠기획

디지털고객경험

SNS마케팅

2학기

디지털마케팅 프로그래밍

데이터마케팅의이해

모바일앱마케팅

소비자로열티프로그램

3학기

DataPrivacy와
ad-tech의이해

검색엔진마케팅

퍼포먼스마케팅

디지털마케팅케이스
스터디

4학기

AI기반디지털마케팅

데이터기반
디지털마케팅프로젝트

HCI와UX혁신

마케팅전략기획

현대소비자의이해

교육목표

교육목표

Digital Marketing

디지털 마케팅 전략 수립 및
콘텐츠 기획 능력 배양

마케팅 데이터 분석 및
적용 능력 함양

마케팅 자동화
역량 개발
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문의 및 상담
경영대학원 교학팀  


